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І. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Мета додаткового вступного випробування для вступу на здобуття ступеня магістра або освітньо-кваліфікаційного рівня спеціаліста зі спеціальності 075 “Маркетинг” є перевірка знань вступника щодо можливості подальшого складання вступних випробувань (фахового випробування та вступного екзамену з іноземної мови для здобуття ступеня магістра або  освітньо-кваліфікаційного рівня спеціаліста). 

Додаткове вступне випробування проводиться у формі співбесіди. Відповіді вступника, які виносяться на співбесіду оформлюються в аркуші співбесіди зі штампом Приймальної комісії. Тривалість підготовки до співбесіди та проведення співбесіди складає до 1 години. 

Вимоги до підготовки вступника:
У результаті вивчення дисципліни студенти мають

знати:

· основні маркетингові поняття і категорії;

· теоретичні основи правових і маркетингових відносин;

вміти:

· ефективно використовувати набуті знання при вирішенні практичних задач;

· виявляти резерви підвищення ефективності виробництва;

· приймати рішення щодо маркетингових, фінансових, статистичних та керівних проблем у сучасній ринковій економіці;

Завдання конкурсного фахового вступного випробування – виявити здатність студентів самостійно узагальнювати і критично оцінювати факти економічної діяльності, практично застосовувати науково-теоретичні методи та знання в науковій і практичній діяльності.

Конкурсне фахове вступне випробування “Маркетинг” включає такі розділи:

1. Маркетинг.

Підготовку до  конкурсного фахового вступного випробування слід починати з повторення програми курсу, в якій визначається обсяг необхідних знань. Повторення та доопрацювання курсу доцільно проводити за підручниками, конспектами лекцій та додатковою літературою.

ІІ. СТРУКТУРА ПРОГРАМИ
МАРКЕТИНГ

Тема 1. Сутність маркетингу і його сучасна концепція
Хронологія виникнення і розвитку маркетингу. Концепції маркетингу: виробнича, продуктова, збутова, чистого маркетингу, соціально-етичного маркетингу. Тенденції розвитку сучасної концепції маркетингу. Тенденції розвитку маркетингу в Україні. Основні поняття маркетингу. 
Тема 2. Системи і характеристики маркетингу
Принципи і цілі маркетингу. Комплекс задач маркетингу. Основні функції маркетингу. Види маркетингу. Маркетинг, орієнтований на продукт, на споживання і змішаний маркетинг. Класифікація видів маркетингу в залежності маркетингової діяльності, сфери застосуван​ня; періоду часу, на який розробляється маркетингова політика підприємства; виду купівельного попиту. 
Тема 3. Маркетингові дослідження
Зміст поняття «маркетингові дослідження», основні напрямки маркетингових досліджень. Етапи проведення маркетингового дослідження. Вторинна маркетингова інформація, характеристика її основних джерел. Методи збору первинної інформації. 
Тема 4. Вибір цільовою ринку
Поняття сегментування ринку, його призначення. Етапи процесу сегменту ринку. Основні підходи до сегментування ринку. Сегментування за поведінкою покупців. Сегментування за мотиваціями покупки. Сегментування за характеристиками покупців. 
Тема 5. Маркетингова товарна політика
Сутність маркетингової товарної політики, її структура й умови реалізації. Маркетингова концепція товару. Споживчі товари, їхня класифікація. Товари виробничого призначення, їхня класифікація. Конкурентна перевага, основні ознаки і види. Конкурентоздатність продукції. 
Характеристика етапів розробки товару-новинки. Концепція життєвого циклу продукції і характеристика його основних етапів. Поняття товарного асортименту, керування товарним асортиментом. 
Тема 6. Маркетингова цінова політика
Сутність і роль маркетингової цінової політики. Фактори, що впливають на рішення в області ціноутворення. Цілі цінової політики мар​кетингу. Вибір методу ціноутворення.Методи прямого ціноутворення. 
Методи непрямого ціноутворення. Політика психологічних цін, поступового проходження сегментів ринку, збиткового лідера, єдиних цін, стандартних цін, переважних цін, виживання, політика встановлення цін на товари, зняті з виробництва.
Тема 7. Маркетингова політика розподілу
Сутність маркетингової політики розподілу. Природа каналів руху товарів. Алгоритм формування каналів руху товарів. Керування каналами розподілу. Конфлікти в каналах розподілу і методи їхньої ліквідації. Оцінка каналів розподілу. 
Тема 8. Маркетингова політика комунікацій

Сутність маркетингової політики комунікацій. Алгоритм планування комплексу маркетингових комунікацій і характеристика його основних етапів. Реклама, її види. Процес планування рекламних заходів. Стимулювання продаж. Прямий маркетинг, його різновиди. Персональний продаж. Різновиди торговельних агентів. Зв'язки з громадськістю. 
Тема 9. Керування маркетинговою діяльністю
Поняття стратегії маркетингу. Загальні маркетингові стратегії. Стратегії проникнення на ринок із новим товаром. Структура плану маркетингу. Послідовність розробки плану маркетингу. Організація маркетингу. Контроль маркетингу.
ІІІ. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

Додаткове вступне випробування проводиться для осіб, які вступають на навчання за освітньо-кваліфікаційним рівнем спеціаліста або ступенем магістра на спеціальність „Маркетинг” на основі здобутого освітньо-кваліфікаційного рівня за іншою спеціальністю.

Результати додаткового вступного випробування визначаються як «зараховано» чи «не зараховано». До подальших вступних випробувань (фахового випробування та вступного екзамену з іноземної мови для здобуття ступеня магістра або освітньо-кваліфікаційного рівня спеціаліста) вступник допускається лише за умови отримання результату „зараховано”. 

На додаткове вступне випробування виносяться два теоретичних питання, відповідно до програми додаткового вступного випробування.

Результат додаткового вступного випробування «зараховано» вступник отримує, якщо він, як мінімум, дає в цілому правильні відповіді на питання, демонструє базові знання матеріалу, загальну обізнаність в матеріалі, розуміє в цілому зміст основних понять і фактів та надає пропозиції або власне бачення розвитку явища чи процесу у сфері розвитку міжнародної економіки. 

Результат додаткового вступного випробування «не зараховано» вступник отримує, якщо він не надає правильну відповідь на питання, не розуміє змісту ключових понять і фактів, не демонструє базову характеристику відповідних питань.
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