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1. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ
1.1.  Мета  Конкурсу соціального плакату: 

· розвиток  соціальної реклами як засобу соціально-значущої для формування переконань та ставлення щодо діяльності, спрямованої на досягнення суспільних і державних інтересів;
·  виявлення творчих здібностей у школярів старших класів середніх шкіл, гімназій та ліцеїв м. Запоріжжя та Запорізької області. 

· виявлення рівня здібностей учнів 11-х класів шкіл, ліцеїв, гімназій тощо, у розробці та подачі різнопланового  у межах тематики конкурсу рекламного  продукту.
1.2. Цілі та завдання Конкурсу:
1.
Підвищення ролі соціальної реклами у вирішенні соціальних проблем, що існують в Україні.
2.
Створення та розповсюдження соціальної реклами з метою формування
патріотичної свідомості та піднесення суспільної активності громадян, утвердження норм загальнолюдської моралі, цивілізованих форм співжиття.
3.
Залучення  до створення робіт потенційних абітурієнтів з метою популяризації КПУ та ІЖМК, 

1.3. Тематичні напрямки Конкурсу:

1. Проблеми українців очима молоді (алкоголізм, безпритульність, проблеми людей з обмеженими можливостями, низька якість продуктів харчування, засміченість вулиць на навколишнього середовища, перенасиченість автомобілепотоку міст);
2. Громада. Людські взаємини: культура суспільних відносин, турбота про пенсіонерів, ветеранів, інвалідів, допомога малозахищеним верствам населення;
3. Сім'я – основа суспільства. Відповідальне батьківство, раннє материнство, щасливе дитинство. Міцні сімейні зв'язки – наше майбутнє.

4. Здоров'я нації. Здоровий спосіб життя. Молодь. Спорт тощо. Профілактика бездоглядності. Запобігання негативних явищ (діти вулиці тощо);
5. Жива краса. Збереження і дбайливе ставлення до навколишнього середовища. Екологія;
6. Молодіжні культу3ри і субкультури: традиції, сучасність, вплив на молодь;
7. Молодь і суспільство;
8. Молодь і майбутнє України;
9. Молодь і Інтернет. Соціальні мережі. Комп’ютерні ігри. Розвиток через комп’ютер.
1.4. В межах Конкурсу соціальної реклами будуть проведені два заходи:

· Конкурс, що проводитиметься з 16 листопада 2011 року до 30 березня 2012 р.

·  Презентація спеціальності „Реклама в зв’язки з громадськістю”, що представлена  в  Інституті журналістики і масової комунікації, в подальшому Презентація.

1.5. Завданнями Конкурсу є:

· визначення кращих рекламістів-початківців;
· виявлення загального професійного рівня рекламістів-початківців;
· окреслення кола існуючих проблем у популяризації   підготовки КПУ спеціалістів для рекламної галузі.

1.6. Метою Презентації є популяризація серед учнів старших класів спеціальності „Реклама і зв’язки з громадськістю”, виявлення кращих (за результатами Конкурсу) рекламістів-початківців Запорізької області.
1.7. Завданнями тренінгів є:

· підвищення рівня професійності рекламістів-початківців;

· зустріч з цікавими людьми - професіоналами у справі реклами.

2. УМОВИ УЧАСТІ ТА ТЕРМІН ПРОВЕДЕННЯ КОНКУРСУ
2.1. Конкурс проводиться серед учнів 11-х класів загальноосвітніх навчальних закладів I-III ступенів.

2.2. Конкурс проводиться в номінації „Жити модно”.
2.3. Переможці конкурсу визначаються у вищезазначеній номінації.

2.4. Подання на Конкурс обов’язково має включати в себе таку анкетну інформацію:
2.4.1. Прізвище, ім’я, по-батькові;

2.4.2. Домашня адреса, телефон;

2.4.3. Навчальний заклад, у якому навчається учень.

2.5. Заявки на участь у Конкурсі приймаються до 20 лютого кожного року на адресу:

69002, м. Запоріжжя, вул. Жуковського, 70-б, Класичний приватний університет, кафедра реклами  і зв’язків з громадськістю, завідувач кафедрою Пенчук Інна Леонідівна. Контактний телефон: 220-98-73.
3. ПОРЯДОК ВИЗНАЧЕННЯ ПЕРЕМОЖЦІВ КОНКУРСУ
3.1. Для проведення оцінювання робіт створюється конкурсна комісія з визначення переможців Конкурсу, до складу якої входять: рекламісти, викладачі кафедри реклами і зв’язків з громадськістю КПУ, представники громадських організацій..

3.2. Конкурс рекламних матеріалів  учасників в  Запорізькій області проводиться в один етап.

3.3. Критеріями оцінки є:

· художнє оформлення;

· інформаційна  відповідність тематиці конкурсу;

· творчий підхід до підготовки матеріалу;

· використання новітніх технологій;

· актуальність роботи.
3.4. Засідання конкурсної комісії з визначення переможців Конкурсу проводиться не пізніше 20 березня кожного року.
3.5. Учасники Конкурсу нагороджуються дипломами учасників та цінними призами.
3.6. Всі учасники конкурсу отримають можливість відвідати майстер-класи з реклами.

3.7. Автор найкращої роботи (учень 11 класу) має можливість БЕЗКОШТОВНОГО НАВЧАННЯ за напрямом “РЕКЛАМА І ЗВ’ЯЗКИ З ГРОМАДСЬКІСТЮ”.
3.8. Усі учасники Конкурсу будуть запрошені до навчання на спеціальності „Реклама і зв’язки з громадськістю” в Інституті журналістики і масової комунікації в КПУ.
3.9. За результатами Конкурсу конкурсна комісія готує список учасників Конкурсу соціальної реклами.
3.9. Список учасників конкурсу “ Жити модно” конкурсна комісія готує за результатами Конкурсу, тобто за  кількістю поданих конкурсних робіт. 

4. УМОВИ ПІДВЕДЕННЯ ПІДСУМКІВ КОНКУРСУ
4.1. Конкурсна комісія запрошує  на початку квітня 2012 р. учасників конкурсу на презентацію спеціальності „Реклама і зв’язки з громадськістю” та нагородження переможців.
4.2. Кількість учасників не обмежена. Учасником Конкурсу може бути будь-яка особа, громадянин України, що надає до Оргкомітету оригінал власної реклами.
2.
Участь у Конкурсі є безкоштовною.
4.3. Нагородження переможців Конкурсу дипломами відбудеться на презентації спеціальності „Реклама і зв’язки з громадськістю”.

4.4. Учасники Конкурсу отримують буклети про Інститут журналістики і масової комунікації і додаткову інформацію про всі спеціальності Інституту.

4.5. В межах Презентації проводиться екскурсія по КПУ та ІЖМК, демонстрація телерадіолабораторії, корпусів, басейну, стадіону тощо.

4.6. Переможці отримають дипломи.

5. ПРИКІНЦЕВІ ПОЛОЖЕННЯ
5.1. Витрати на листування з учасниками конкурсу бере на себе Інститут журналістики і масової комунікації.

5.2. Організатори не беруть на себе відшкодування витрат на проїзд в обидва боки.

5.3. Організатори не беруть на себе витрати по організації харчування учасників конкурсу.

5.4. Витрати на оплату добових учасників Конкурсу беруть на себе організації, що відряджають.

5.5 Витрати на створення та друк дипломів несуть організатори Конкурсу.
Додаток А

Приклад інформаційного повідомлення 
УВАГА!
За програмою регіонального замовлення Інститут журналістики і масової комунікації оголошує конкурс соціальної реклами "Жити модно". До участі запрошуються учні 11-х класів шкіл м. Запоріжжя та області.

Намалюй плакат, зроби фото, представ колаж, цикл публікацій, відео- або аудіоматеріал на тему "Жити модно".

За результатами конкурсу ти маєш можливість навчатися на спеціальності "Реклама і зв’язки з громадськістю" БЕЗКОШТОВНО або отримати пільги у навчанні.

Детальну інформацію про конкурс можна отримати за телефоном (0612)20-98-73.

