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ІV. СПИСОК РЕКОМЕНДОВАНИХ ДЖЕРЕЛ
І. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА
Метою фахового вступного випробування є визначення рівня теоретичних знань та практичних навичок вступників. Фахове випробування проводиться у формі усного екзамену. Його база  обґрунтовується змістом навчальних дисциплін, що формують рівень фахівця. На фаховий вступний екзамен  виносяться теоретичні питання з дисциплін: ТЕОРІЯ РЕКЛАМИ ТА ЗВ’ЗКИ З ГРОМАДСЬКІСТЮ – узагальнює основні положення  теорії реклами та зв’язків з громадськістю; ІСТОРІЯ РЕКЛАМИ ТА ЗВ’ЯЗКІВ З ГРОМАДСЬКІСТЮ – систематизує наукові пошуки в царині історії реклами і зв’язків з громадськістю, визначає етапи й періоди її розвитку, характеризує діяльність ключових постатей у цій галузі; дисципліни спеціалізації: СОЦІАЛЬНА ДІЯЛЬНІСТЬ, що охоплює комплекс знань з дисциплін спеціалізації “Соціальна діяльність” та ПОЛІТИЧНА ДІЯЛЬНІСТЬ, що охоплює комплекс знань з дисциплін спеціалізації “Політична діяльність”.
Оцінювання знань вступників відбувається на підставі наступних критеріїв:

· правильність відповідей (правильне, чітке, послідовне і достатньо глибоке викладення ідей, понять фактів тощо);

· ступінь усвідомлення матеріалу та самостійність міркувань;

· вміння користуватися засвоєними теоретичними знаннями, науковою термінологією;

· наявність власного спостережень (аналіз, порівняльна характеристика періодичних видань в різних країнах одного періоду, що зумовлена економічними та політичними обставинами).

ІІ. СТРУКТУРА ПРОГРАМИ

РОЗДІЛ 1

ТЕОРІЯ ЖУРНАЛІСТИКИ

ТЕОРІЯ РЕКЛАМИ ТА ЗВ’ЯЗКІВ З ГРОМАДСЬКІСТЮ

Реклама як комунікативний процес.

Комунікативні основи рекламної мотивації.

Комунікативні стратегії і підходи рекламної діяльності.

Типи рекламної діяльності.

Фінансова реклама.

Засоби реклами.

Зовнішня реклама. Реклама на транспорті.

Допоміжні засоби реклами.

Корпоративна реклама.

Рекламна агенція повного і неповного циклу.

Рекламний відділ на підприємстві.

Рекламний відділ у ЗМІ.

Рекламні професії та спеціалізації.

Планування та проведення рекламної кампанії. 
Рекламні дослідження.
Сутність і зміст паблік рилейшнз.

Об’єктивність виникнення ПР-функцій та її реалізація в історичній перспективі.

Прикладні соціологічні дослідження

Соціально-психологічні дослідження.

Громадська думка та зв’язки з громадськістю.

Комунікація та вплив на громадськість.

Управління процесом зв’язків з громадськістю.

Підрозділ зі зв’язків з громадськістю у функціональній структурі організації.

Конструювання корпоративного іміджу.

Планування бюджету ПР-акції та ПР-компанії.

Медіа-рилейшнз в системі зв’язків з громадськістю.

Форми подання він іформаційно-новинних матеріалів: тексти і матеріали.

Інтернет реклама.

Інтернет-ПР.

Брендинг і маркетинг в інтернеті.

РОЗДІЛ 2
ІСТОРІЯ РЕКЛАМИ ТА ЗВ’ЯЗКІВ З ГРОМАДСЬКІСТЮ
Виникнення комунікаційної діяльності у ранні періоди розвитку людства.

Соціальна комунікація як засіб підтримання влади у доісторичному суспільстві.

Становлення політичної реклами та PR у Давній Греції. Методи передвиборчої агітації.

Жанрова диференціація усної та предметно-зображальної реклами у античному місті.

Антична писемна реклама: графіті, album, римська протогазета, афіша.

Методи регулювання рекламного процесу в античний період.

Особливості політичної комунікації та прийоми ведення політичної боротьби у давньому Римі. 

Ділова комунікація в Античному світі. Становлення “бізнес- PR”. 

Політична комунікація у середньовічному суспільстві. Форми та методи рекламної та PR – комунікації.

Ділова комунікація у Середньовіччі.

Еволюція реклами та зв’язків з громадськістю у XVII-XVIII ст.

Рекламна та соціальна комунікація в державній та політичні сфері XVII-XVIII ст. 

Засоби формування громадської думки у XVII-XVIII ст.

Використання методів реклами та PR під час парламентських перегонів XVII-XVIII ст.

Рекламна та PR-комунікація у політичній сфері XVII-XVIII ст.

Рекламна та PR-комунікація у соціальній сфері XVII-XVIII ст.

Ділова комунікація XVII-XVIII ст.

Інституціоналізація рекламної діяльності та діяльності по зв’язках із громадськістю. 

Виникнення спеціалізованих PR-структур, інформаційних та рекламних агентств у XIX ст.

Політична реклама та PR у XIX ст.

Реклама та зв’язки з громадськістю у комерційній сфері XIX ст.

Некомерційна реклама та PR XIX ст.

Інформаційна діяльність владних структур XX ст.
Військовий PR XX ст.

Реклама та зв’язки з громадськістю у політичній та соціальній сфері XX ст.
Реклама та PR в бізнесі: “американський бум” XX ст.
Розвиток реклами та бізнес-PR у Європі XX ст.
Реклама та PR як бізнес XX ст.
Професійні об’єднання рекламних та PR-фахівців та їх діяльність у XX ст.

Особливості розвитку реклами та PR у бізнесовій сфері на межі ХХ –ХХІ ст.

РОЗДІЛ 3

ДИСЦИПЛІНИ СПЕЦІАЛІЗАЦІЇ

СОЦІАЛЬНА ДІЯЛЬНІСТЬ

Поняття соціальної реклами. Функції соціальної реклами. Значення соціальної реклами у формуванні громадянського суспільства. 
Виробники соціальної реклами. Інституціональні та неінституціональні суб’єкти соціальної реклами. 
Різноманітність підходів до визначення поняття соціальної реклами. Визначення поняття соціальної реклами в Законі України “Про рекламу”. 
Види і засоби соціальної реклами.


Співвідношення соціальної і комерційної та політичної  реклами. 
Тематика соціальної реклами. 
Історія становлення соціальної реклами.
Жанри соціальної реклами та їх взаємодія.
Психологічні основи соціальної реклами. Особливості сприйняття соціальної реклами. Засоби привернення уваги до соціальної реклами.
Правове регулювання соціальної реклами. Законодавчі проблеми соціальної реклами в Україні. Зарубіжний досвід законодавчого регулювання соціальної реклами. 
Планування соціальної рекламної кампанії. 
Ефективність  соціальної реклами. 
Соціальні проекти в комерційній та політичній рекламі. 
Сучасний стан соціальної  реклами в світі та в Україні. 
Роль паблік рілейшенз у соціальній сфері. «Альтруїстичний», «науковий» та «утилітарний» підходи до визначення соціальних функцій PR. 
Основні напрями діяльності зі зв’язків з громадськістю в соціальній сфері.
Соціальний імідж організації, його складові. Соціальний імідж державних структур. Особливості побудови соціального іміджу бізнес-структур. 

Реалізація соціальних програм у PR-діяльності бізнес-структур та громадських організацій.

Благодійність, спонсорство, фандрайзинг в контексті соціального PR.
Ефективність соціального PR. Проблеми розвитку соціального PR в Україні.
ПОЛІТИЧНА ДІЛЬЯНІСТЬ 

Різноманітність підходів до визначення поняття політичної реклами. 
Історія становлення політичної реклами.
Етапи створення політичної реклами як виду політичних комунікацій.
Класифікація політичної реклами. Визначення форм реклами за розмірами та масштабами проведення.

Виражальні засоби поліграфічної реклами. Текстова інформація в поліграфічній політичній рекламі. 
Жанри політичної поліграфічної реклами. Характерні особливості, вимоги, класифікація, рекомендації до виконання та застосування. 
Жанри політичної реклами в пресі.

Політична реклама на телебаченні. Типи телевізійних політичних звернень.
Використання Інтернету як інструменту політичної реклами. Переваги і недоліки Інтернет-реклами. 

Загальні вимоги до розміщення політичної реклами. піввідношення характеристик розміщення реклами із стратегію рекламної кампанії.

Психологічні основи політичної реклами. Маніпуляція у політичній рекламі.

Політична контрреклама та антиреклама, їх стратегії. 

Стратегія проведення рекламних політичних кампаній. Підготовка рекламної кампанії. Маркетингові дослідження, виявлення “цільових груп” і сегментування ринку політичної реклами.
Політична самореклама
Роль паблік рілейшенз у політичній сфері. Основні напрями PR в політичній сфері. Виды и формы паблик рилейшнз у політичній діяльності. Особливості політичної ситуації в Україні та їх вплив на ринок політичного PR. 

Правове забезпечення політичної комунікації у виборчих процесах.  
Діяльність служби зі зв’язків з громадськістю в політичній сфері: основні принципи та методика організації. 
Етапи планування та організація виборчої кампанії.
Медіарілейшенз у політичній кампанії. 
Дискредитаційні технології та способи протидії їм у виборчих кампаніях. 
ІІІ. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ
Фахове випробування на навчання за освітньо-кваліфікаційним рівнем “спеціаліст” проводяться у терміни, встановлені Правилами прийому до КПУ на поточний рік. Фахове випробування проводяться за екзаменаційними білетами, кожний з яких містить чотири теоретичних питання. Екзаменаційні питання з відповідної спеціальності розробляються кафедрою реклами та зв’язків із громадськістю Інституту журналістики і масової комунікації КПУ. 

Фахове випробування проводиться у формі усного екзамену. Виконувати роботу можна виключно українською мовою, відповіді пишуться ручкою одного й того ж кольору (темно-синього або фіолетового). Відповіді на питання повинні бути чіткими, послідовними і логічними. 

Тривалість випробування – дві години.. Кожне питання оцінюється окремо від 5 до 2 балів (відмінно, добре, задовільно, незадовільно/ Підсумкова оцінка виводиться як середньоарифметичне, що округляється до цілого.  Мінімальний середній бал підсумкової оцінки, що дозволяє брати участь у конкурсі, – три бали (задовільно). 
Критерії оцінювання знань
	Бали
	Критерії оцінювання

	5
(відмінно)


	Оцінюється відповідь, в якій навчальний матеріал відтворено в повному обсязі. Відповідь правильна, обґрунтована, логічна, містить аналіз і систематизацію, зроблено аргументовані висновки. 

	4
(добре)

	Оцінюється відповідь, в якій відтворено значну частину навчального матеріалу, відповідь в цілому правильна, логічна та достатньо обґрунтована, дає підстави вважати, що абітурієнт виявляє знання і розуміння основних положень зі спеціальності, певною мірою може аналізувати матеріал, порівнювати та робити висновки. 

	3

(задовільно)
	Оцінюється відповідь, в якій відтворено основні положення навчального матеріалу на рівні запам'ятовування без достатнього розуміння, надано визначення основних понять з окремими помилками.

	2
(незадовільно)
	Оцінюється відповідь на рівні елементарного відтворення окремих фактів, елементів, об'єктів, фрагментів навчального матеріалу. Відповідь містить суттєві помилки.
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