КЛАСИЧНИЙ ПРИВАТНИЙ УНІВЕРСИТЕТ

                   ЗАТВЕРДЖУЮ

            Ректор Класичного приватного університету, 

            голова приймальної комісії

            _________________ 
ОГАРЕНКО В.М.

                                                       «___» ________________ 2016 р.

ПРОГРАМА 

для проведення додаткового вступного випробування
061                                                  Журналістика
   (шифр)                                                                 (назва спеціальності)

Освітня програма                                             Зв’язки з громадськістю  
ступінь –  „магістр”

освітньо-кваліфікаційний рівень –  „спеціаліст”

Запоріжжя, 2016
Затверджено на засіданні кафедри

реклами та зв’язків із громадськістю  

протокол № 8 від 16 березня 2016 р.

Затверджено на засіданні 

Вченої ради Інституту журналістики і 

масової комунікації 

протокол № 6 від 17 березня 2016 р.

Укладачі:                                                            д.соц.ком., професор І.Л. Пенчук
                                                                             ст.. викл. Трегуб А.М.
ЗМІСТ ПРОГРАМИ

І. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

ІІ. СТРУКТУРА ПРОГРАМИ

ІІІ. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ

IV. СПИСОК РЕКОМЕНДОВАНИХ ДЖЕРЕЛ

І. ПОЯСНЮВАЛЬНА ЗАПИСКА

Мета додаткового вступного випробування для вступу на здобуття освітньо-кваліфікаційного рівня спеціаліста або ступеня магістра зі спеціальності „Журналістика” освітня програма  „Зв’язки з громадськістю” є перевірка рівня  знань вступника щодо можливості подальшого складання вступних випробувань (фахового випробування та вступного екзамену з іноземної мови для здобуття ступеня магістра або освітньо-кваліфікаційного рівня спеціаліста). 
Додаткове вступне випробування проводиться у формі співбесіди. Відповіді вступника, які виносяться на співбесіду оформлюються в аркуші співбесіди зі штампом Приймальної комісії. Тривалість підготовки до співбесіди та проведення співбесіди складає до 1 години. 

Вимоги до підготовки вступника:

•
правильність відповідей (правильне, чітке, послідовне і достатньо глибоке викладення ідей, понять фактів тощо);

•
ступінь усвідомлення матеріалу та самостійність міркувань;

•
вміння користуватися засвоєними теоретичними знаннями, науковою термінологією;

•
наявність власного спостереження (аналіз, порівняльна характеристика періодичних видань в різних країнах одного періоду, що зумовлена економічними та політичними обставинами).
ІІ. СТРУКТУРА ПРОГРАМИ
ВСТУП ДО СПЕЦІАЛЬНОСТІ РЕКЛАМА І ЗВ’ЯЗКИ З ГРОМАДСЬКІСТЮ

Вступ до спеціальності реклама і зв’язки з громадськістю  є нормативною програмою циклу професійної та практичної перевірки підготовки фахівців, які планують навчатися за спеціальністю “Зв’язки з громадськістю”. Метою програми є перевірка основ реклами та зв’язків з громадськістю, як вихідної характеристики для перевірки формування професійних навичок спеціаліста в сфері реклами та зв’язків з громадськістю, курс зосереджується на основах реклами, що встають у практиці роботи структур, які зайняті цим видом діяльності, а також на вивченні професійних засад рекламної діяльності у межах підготовки рекламіста і фахівця зі зв’язків з громадськістю. Запропонована програма покликана забезпечити перевірку теоретичного фундаменту з основ реклами, що був розроблений як вітчизняним, так і закордонними дослідниками, озброїти методичними рекомендаціями щодо використання понятійного апарату з фаху, закласти основу необхідних практичних навичок використання основ рекламної комунікації.
Метою програми є визначення усвідомленості в галузі мас-медійної реклами як ефективного інструменту, за допомогою якого інформацію про товар, ідею або послугу можна довести до відома потенційних споживачів. Мас-медійна реклама є одним із важливіших напрямків діяльності будь-якого підприємства чи організації. У межах підготовки рекламіста і фахівця зі зв’язків з громадськістю це фундаментальна фахова галузь, яка вивчає шляхи та методи створення ефективної реклами для розповсюдження її засобами масової комунікації та інформації. Програма передбачає перевірку сформованих вмінь та навичок щодо розробки рекламних матеріалів, спрямованих на підтримку постійних зв’язків між підприємством і оточуючим середовищем через інформування, переконання і нагадування. 

ІІІ. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ
Додаткове вступне випробування проводиться для осіб, які вступають на навчання за освітньо-кваліфікаційним рівнем спеціаліста або ступенем магістра за освітньою програмою „Зв’язки з громадськістю” на основі здобутого освітньо-кваліфікаційного рівня за іншою спеціальністю.

Результати додаткового вступного випробування визначаються як «зараховано» чи «не  зараховано». До подальших вступних випробувань (фахового випробування та вступного екзамену з іноземної мови) вступник допускається лише за умови отримання результату „зараховано”. 
На додаткове вступне випробування виносяться два теоретичних питання, відповідно до програми додаткового вступного випробування.
Результат додаткового вступного випробування «зараховано» вступник отримує, якщо він, як мінімум, дає в цілому правильні відповіді на питання, демонструє базові знання матеріалу, загальну обізнаність в матеріалі, розуміє в цілому зміст основних понять і фактів. 
Результат додаткового вступного випробування «не зараховано» вступник отримує, якщо він не надає правильну відповідь на питання, не розуміє змісту ключових понять і фактів, не демонструє базову характеристику відповідних питань.
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